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Растящите продажби във фармацевтичния сектор могат да се 
обяснят с много фактори – увеличен брой пациенти и заболяемост, по-
високи цени, увеличено потребление на глава от населението, застарява-
що население, увеличение на хроничните заболявания и подобрено спазва-
не на лекарствените режими от пациентите. Цените на фармацевтич-
ните изделия определено изпреварват общия индекс на потребителските 
цени и ценовите индекси на други сектори, най-вече в резултат на сериоз
ни инвестиции в научноизследователската дейност в областта на ле-
карствените продукти. Високите цени на новите прогресивни лекарства 
обаче тежат все повече върху здравните бюджети на правителствата 
и осигурителните институции. В учебника се анализира структурата 
на ценообразуване и реимбурсация на лекарства в седемте най-големи 
фармацевтични пазари в света и в България. Анализирани са страте-
гиите и механизмите на реимбурсиране. Основен раздел представлява и 
нормативната уредба на фармацевтичния пазар в България, включваща 
производството, търговията, рекламата и клиничните изпитвания на 
лекарствени продукти, както и анализ на реимбурсния пазар и резулта-
тите от приложението на изискванията на Наредбата за Позитивен 
лекарствен списък.
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