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Учебникът е фокусиран върху управлението и същността на мар-
кетинга, като обръща внимание на особеностите на маркетин-
говите дейности в здравеопазването и обсъжда начините за при-
ложението им. Освен фундаменталните въпроси за управлението 
на маркетинга, разновидностите и еволюцията му, е отделено 
специално внимание върху ръководството в кризисни ситуации, 
приложението на електронните технологии в съвременния марке-
тинг на медицински дейности, както и професионалните умения 
в маркетинга на лекарствените продукти. Днес, в резултат на 
бързо развиващия се и променящ се пазар, обект на маркетинг са 
не само стоките и услугите, но и хората, териториите, идеите, 
компаниите, знанията. Затова в последните глави на тази книга е 
отделено внимание на приложението на уебсайтове и електронни 
здравни портали в областта на медицинските услуги и здравеопаз-
ването като цяло. 
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