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Казус 4.  

Вие сте мениджър на фирма „Х”, която е пазарен лидер в производството на 

фармацевтични продукти. Въпреки това дистрибуционната дейност чрез 

собствената компания на фирмата „Х Трейдинг” определено е слаб фланг от 

гледна точка на доходността.  

Каква стратегия за „защита на фланговете” ще предприемете за подобряване 

на ефективността на дистрибуционните канали? Обосновете се. 
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